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Jak korzystac z ebooka

Zastap pola w nawiasach kwadratowych wtasnymi informacjami. Dodawaj kontekst, odbiorce, ograniczenia,

format odpowiedzi i przyktady. Al przygotowuje pierwszg wersje — cztowiek powinien sprawdzi¢ fakty, liczby,
dane poufne i materiaty przed publikacja.

Przy informacjach aktualnych, prawnych, finansowych, medycznych lub regulacyjnych sprawdzaj zrédta i
aktualnos¢.
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Strategia i planowanie

1. Jestes strategiem biznesowym. Na podstawie ponizszego opisu firmy: [OPIS] przygotuj 3 mozliwe kierunki rozwoju
na najblizsze 12 miesiecy. Dla kazdego podaj korzysci, ryzyka, koszt organizacyjny i pierwsze 5 krokdw.

2. Przeanalizuj ten pomyst biznesowy: [POMYSt]. Wskaz problem klienta, proponowane rozwigzanie, przewage,
potencjalne zZrédta przychodu i 5 pytan, na ktére trzeba odpowiedzie¢ przed startem.

3. Stwérz prosty Business Model Canvas dla firmy [FIRMA]. Uzupetnij: segmenty klientéw, wartos¢, kanaty, relacje,
przychody, zasoby, dziatania, partneréw i koszty. Jesli brakuje danych, oznacz je jako pytania.

4. Zaproponuj plan dziatania firmy na najblizsze 30 dni. Priorytety uporzadkuj wedtug wptywu na przychéd, pilnosci i
naktadu pracy.

5. Przygotuj analize SWOT dla [FIRMA]. Nie twérz ogdlnikéw; kazda teze oprzyj na informacjach z opisu: [DANE].

6. Zidentyfikuj 10 proceséw w tej firmie, ktére potencjalnie mozna uprosci¢ lub zautomatyzowac za pomoca Al: [OPIS
FIRMY]. Przy kazdym podaj spodziewang korzys¢ i ryzyko.

7. Zbuduj mape klienta dla [PRODUKT/USLUGA]: od pierwszego kontaktu do zakupu i ponownego zakupu. Wskaz
miejsca, w ktérych klient moze sie zatrzymac lub odejs¢.

8. Przygotuj liste 15 pytan, ktére wiasciciel firmy powinien zada¢ sobie przed wprowadzeniem Al do codziennej pracy.

9. Poréwnaj trzy warianty rozwoju: ostrozny, zréwnowazony i agresywny dla firmy [OPIS]. Podaj zatozenia, korzysci,
ryzyka i wskazZniki sukcesu.

10. Na podstawie tych celéw firmy: [CELE] stworz kwartalny plan OKR: 3 cele gtéwne i po 3 mierzalne rezultaty dla
kazdego.

Al AGENCJA » 100 PROMPTOW DLA FIRMY



Marketing i social media

11. Jestes strategiem social media. Na podstawie opisu marki [MARKA] przygotuj 30 pomystéw na posty na
Facebook/Instagram/LinkedIn. Podziel je na edukacyjne, sprzedazowe, wizerunkowe i angazujace.

12. Napisz 10 wersji posta promujgcego [PRODUKT]. Kazda ma miec inny styl: ekspercki, prosty, emocjonalny,
storytelling, problem-rozwigzanie, FAQ, case study, krétki, premium i bezposredni.

13. Stwérz miesieczny kalendarz publikacji dla [MARKA]. Uwzglednij temat, format, cel, CTA i sugerowany dzien
publikacji.

14. Przeredaguj ten tekst na LinkedIn, zachowujac sens, ale nadajac mu profesjonalny i ludzki ton: [TEKST].

15. Przeredaguj ten tekst na Instagram. Maksymalnie 1 gtéwna mysl, mocny poczatek, krétkie akapity i naturalne
CTA: [TEKSTI.

16. Stwdrz 20 krétkich hookéw do filméw/Reels dla firmy [BRANZA]. Nie uzywaj clickbaitu, ktéry obiecuje nierealne
rezultaty.

17. Napisz 5 wariantéw reklamy dla [PRODUKT/USLUGA]. Kazdy: nagtéwek, tekst gtéwny, CTA i propozycja grupy
odbiorcéw.

18. Przygotuj serie 7 postéw edukacyjnych, ktére odpowiadajg na najczestsze pytania klientéw firmy [BRANZA].
19. Zaproponuj 10 pomystéw na krétkie filmy, ktére mozna nagrac telefonem bez studia i duzego budzetu.

20. Przeanalizuj ten profil marki: [OPIS]. Wskaz 5 rzeczy, ktére zwiekszg spdjnos¢ komunikacji, oraz zaproponuj
prosta zasade tonu marki.
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Sprzedaz i klienci

21. Napisz pierwsza wiadomo$¢ do potencjalnego klienta z branzy [BRANZA]. Ma by¢ krétka, konkretna, bez
nachalnej sprzedazy i zakohczona jednym pytaniem.

22. Przygotuj 5 wersji follow-upu po pierwszym kontakcie, zachowujgc profesjonalny i nienachalny ton.

23. Stwoérz liste pytan discovery call dla klienta zainteresowanego [UStUGA]. Pytania majg poméc zrozumied
problem, budzet, termin, decydentéw i oczekiwany efekt.

24. Na podstawie notatek ze spotkania [NOTATKI] przygotuj podsumowanie: potrzeba klienta, ustalenia, zadania,
odpowiedzialni i nastepny krok.

25. Napisz oferte na ustuge [USLUGA] dla klienta [PROFIL]. Uzyj jezyka korzysci, ale nie sktadaj obietnic bez pokrycia.

26. Przygotuj odpowiedz na obiekcje: , To za drogie”. Zaproponuj 3 wersje odpowiedzi: krétka, konsultacyjna i
premium.

27. Przygotuj odpowiedz na obiekcje: ,Musze sie zastanowic¢”. Nie wywieraj presji; zaproponuj sposéb na ustalenie,
czego klient potrzebuje do decyzji.

28. Stworz checkliste kwalifikacji leada dla [USLUGA]. Uwzglednij problem, pilno$¢, budzet, dopasowanie i gotowos¢
do dziatania.

29. Zaproponuj 5 sposobdéw na reaktywacje klienta, ktéry nie kupowat od [CZAS]. Kazdy sposéb ma by¢ oparty na
realnej wartosci.

30. Przeanalizuj te rozmowe sprzedazowg [TEKST]. Wskaz, gdzie konsultant dobrze rozpoznat potrzebe, gdzie za
szybko przeszedt do sprzedazy i jak mégt poprowadzi¢ rozmowe lepie;j.
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Obstuga klienta

31. Napisz profesjonalna odpowiedz na te reklamacje: [TRESC]. Zachowaj empatie, nie przyznawaj winy bez podstaw
i zaproponuj nastepny krok.

32. Przygotuj szablon odpowiedzi na najczestsze pytania klientéw firmy [BRANZA]. Podziel je na 5 kategorii.
33. Skré¢ te wiadomos¢ do klienta o 40%, zachowujgc wszystkie informacje i uprzejmy ton: [TEKST].

34. Przettumacz te wiadomos¢ na prosty, przyjazny jezyk klienta, bez zargonu: [TEKST].

35. Stwérz procedure obstugi trudnego klienta w 7 krokach.

36. Na podstawie tych opinii klientéw [OPINIE] wyodrebnij 5 najczestszych probleméw i zaproponuj dziatania
naprawcze.

37. Napisz wiadomos¢ po zakupie, ktéra dziekuje klientowi i wyjasnia, co wydarzy sie dalej.
38. Przygotuj serie 3 wiadomosci onboardingowych dla nowego klienta korzystajacego z [USLUGA].

39. Stwoérz FAQ dla produktu [PRODUKT] na podstawie ponizszych informacji: [DANE]. Nie wymyslaj brakujgcych
faktow.

40. Zaprojektuj prosty system oznaczania zgtoszen klienta wedtug pilnosci: krytyczne, wysokie, standardowe,
informacyjne.
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Dokumenty i biuro

41. Uporzadkuj ponizsze notatki ze spotkania w profesjonalny protokét: [NOTATKI]. Dodaj decyzje, zadania, wtascicieli
i terminy tylko wtedy, gdy wynikaja z tresci.

42. Zamien ten chaotyczny opis procesu w czytelng instrukcje SOP krok po kroku: [OPIS].

43. Stworz checkliste otwarcia dnia pracy dla matej firmy [OPIS].

44. Stworz checkliste zamkniecia dnia pracy dla [FIRMA].

45. Napisz profesjonalny e-mail z prosba o przestanie brakujgcych dokumentéw: [LISTA].

46. Przygotuj agende 60-minutowego spotkania zespotu dotyczacego [TEMAT].

47. Stworz wzér raportu tygodniowego dla managera: wyniki, problemy, ryzyka, priorytety i plan na kolejny tydzien.

48. Podsumuj ten dtugi dokument w 10 najwazniejszych punktach, a nastepnie wypisz 5 decyzji, ktére wymagajg
cztowieka: [TEKST].

49. Zamien ponizszg liste obowigzkéw w tabele: zadanie, czestotliwos¢, odpowiedzialny, termin, status: [LISTA].

50. Przygotuj liste dokumentéw i informacji, ktére firma powinna uporzadkowad przed wdrozeniem automatyzacji:
[OPIS PROCESUI.
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Produkty i ustugi

51. Stwérz 10 propozycji nazw dla [PRODUKT]. Dla kazdej dodaj krétkie uzasadnienie i sprawdz, czy nazwa nie jest
zbyt opisowa.

52. Napisz opis produktu [PRODUKT] w 3 dtugosciach: 50, 100 i 250 stéw.
53. Przygotuj karte produktu: dla kogo, problem, rozwigzanie, funkcje, korzysci, ograniczenia, FAQ i CTA.
54. Zaproponuj 5 pakietéw ustug dla [BRANZA]: podstawowy, standard, premium, abonamentowy i indywidualny.

55. Poréwnaj te trzy warianty oferty [OFERTY]. Wskaz réznice, ryzyka i dla jakiego klienta kazdy wariant jest
najlepszy.

56. Przygotuj strukture landing page dla [PRODUKT]. Kolejnos$¢: problem, rozwigzanie, korzysci, dowody, FAQ, CTA.
57. Napisz 10 pytan, ktére pomoga ulepszy¢ produkt na podstawie opinii klientéw.

58. Przeanalizuj te opinie [OPINIE] i wyodrebnij funkcje, ktérych klienci naprawde potrzebuja.

59. Zaproponuj 10 dodatkéw lub ustug uzupetniajgcych do [PRODUKT], ktére mogg zwiekszy¢ wartos¢ klienta.

60. Przygotuj plan premiery produktu w 14 dni: przygotowanie, teaser, lista zainteresowanych, publikacja, follow-up.
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Analiza danych i decyzje

61. Przeanalizuj ponizsza tabele/dane [DANE]. Najpierw opisz, co rzeczywiscie wynika z danych, a dopiero potem
podaj mozliwe interpretacje.

62. Zidentyfikuj 5 najwazniejszych trendéw w tych danych [DANE]. Przy kazdym podaj dowdd z danych i poziom
pewnosci.

63. Przygotuj prosty raport miesieczny dla wtasciciela firmy na podstawie [DANE]. Maksymalnie 1 strona.

64. Zaproponuj 10 KPI dla firmy [OPIS]. Przy kazdym podaj definicje, sposdéb pomiaru i czestotliwos¢.

65. Poréwnaj wyniki miesigc do miesigca: [DANE]. Wskaz wzrosty, spadki i obszary wymagajace sprawdzenia.
66. Znajdz mozliwe anomalie w danych [DANE]. Nie zaktadaj przyczyny bez dowoddw.

67. Zbuduj prosta macierz decyzji dla wyboru miedzy [OPCJA A], [B] i [C]. Kryteria: koszt, czas, ryzyko, potencjalny
efekt.

68. Przygotuj 5 pytan, ktére powinien zada¢ manager przed podjeciem decyzji na podstawie tego raportu: [RAPORT].
69. Zaproponuj prosty dashboard dla wtasciciela firmy. Wybierz maksymalnie 8 najwazniejszych wskazZnikéw.

70. Wyjasnij ten raport osobie, ktéra nie zna sie na analityce. Uzyj prostego jezyka i oddziel fakty od interpretacji:
[RAPORT].
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Al i automatyzacja

71. Zmapuj proces [PROCES]. Wypisz kroki wykonywane przez cztowieka, dane wejsciowe, decyzje, mozliwe
automatyzacje Al i elementy, ktére powinny pozosta¢ pod kontrolg cztowieka.

72. Zaproponuj 5 automatyzacji Al dla firmy [OPIS]. Dla kazdej podaj narzedzia, wejscie, wynik, oszczednos$¢ czasu i
ryzyko.

73. Stwoérz procedure bezpiecznego korzystania z Al przez pracownikéw matej firmy.
74. Przygotuj polityke: jakich danych pracownicy nie powinni wkleja¢ do publicznych narzedzi Al.

75. Zaprojektuj workflow: formularz klienta - kwalifikacja - podsumowanie = zadanie dla zespotu - follow-up.
Wskaz, ktére etapy mozna automatyzowac.

76. Zaproponuj system Al do tworzenia pierwszej wersji odpowiedzi na e-maile, ale z obowigzkowa akceptacja
cztowieka przed wystaniem.

77. Stwérz biblioteke 10 szablonéw promptéw dla zespotu sprzedazy firmy [BRANZA].
78. Przygotuj plan 30-dniowego wdrozenia Al w firmie zatrudniajacej [LICZBA] oséb.
79. Zidentyfikuj ryzyka przy wdrozeniu Al w procesie [PROCES] i zaproponuj zabezpieczenia.

80. Stworz prosty audyt gotowosci firmy do Al: 20 pytan, skala 0-3, interpretacja wyniku i rekomendacje.
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Praca osobista i organizacja

81. Na podstawie tej listy zadan [LISTA] wybierz 3 najwazniejsze na dzi$ i uzasadnij wybér wedtug wptywu i pilnosci.

82. Zamien ponizsza liste obowigzkéw w plan tygodnia z blokami czasowymi, zostawiajgc bufor na sprawy
nieprzewidziane: [LISTA].

83. Przygotuj plan dnia witasciciela firmy, ktéry musi taczy¢ sprzedaz, klientéw, administracje i rozwd;j.
84. Zréb z tej listy prosta checkliste do wykonania krok po kroku: [LISTA].

85. Przygotuj plan delegowania zadan: co powinienem zrobi¢ sam, co przekaza¢ pracownikowi, a co
zautomatyzowac.

86. Stworz krétkie podsumowanie tygodnia na podstawie tych notatek [NOTATKI] oraz liste 5 priorytetéw na
nastepny tydzien.

87. Pom6z mi przygotowac sie do trudnej rozmowy z pracownikiem. Cel rozmowy: [CEL]. Zaproponuj strukture
rozmowy i pytania, ale nie twérz manipulacyjnych technik.

88. Przygotuj plan nauki umiejetnosci [UMIEJETNOSC] przez 30 dni, po 30 minut dziennie.

89. Zaproponuj system porzadkowania cyfrowych plikéw firmy: foldery, nazwy, wersjonowanie i zasady archiwizacji.

90. Na podstawie moich celéw [CELE] przygotuj tygodniowy przeglad: co mierzy¢, jakie pytania zadawac i co
poprawiac.
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91. Przygotuj profesjonalny e-mail do klienta informujgcy o opdznieniu realizacji. Wyjasnij sytuacje, podaj nowy
termin tylko jesli wynika z danych i zaproponuj nastepny krok.

92. Napisz 5 tematéw wiadomosci e-mail do kampanii promujacej [PRODUKT], bez clickbaitu.

93. Przeredaguj ten e-mail tak, aby byt bardziej konkretny, uprzejmy i krétszy: [E-MAIL].

94. Przygotuj odpowiedZ na wiadomos¢ klienta, zachowujgc ton marki [TON] i uwzgledniajac wytgcznie informacje z
ponizszego materiatu: [DANE].

95. Stwdrz wewnetrzng wiadomosc do zespotu z podsumowaniem projektu [PROJEKT]: status, ryzyka, decyzje i
nastepne kroki.

96. Napisz krétkie ogtoszenie dla pracownikéw o wdrozeniu nowego procesu [PROCES]. Dodaj korzysci, termin i
sposéb uzyskania pomocy.

97. Przygotuj 3 wersje wiadomosci przypominajgcej o nieoptaconej fakturze: neutralng, uprzejma i bardziej
stanowczg.

98. Zamien te dtuga wiadomos¢ w 5-punktowy komunikat dla zarzadu: [TEKST].
99. Napisz krdotka wiadomos¢ po spotkaniu, ktéra potwierdza ustalenia i odpowiedzialnosci: [NOTATKI].

100. Przygotuj szablon comiesiecznego newslettera firmy: intro, najwazniejsza informacja, edukacja, aktualnos¢,
oferta i CTA.
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Kilka przydatnych narzedzi Al dla firmy

Celowo wybratam krétki zestaw zamiast diugiego katalogu. Funkcje i ceny zmieniajg sie, dlatego przed
zakupem sprawdz aktualng oferte producenta.

ChatGPT
Canva
Perplexity
Notion
Zapier
Gamma
NotebookLM

Claude

Pisanie, analiza, burza mézgéw, praca na dokumentach i tworzenie materiatéw.
Grafiki do social media, prezentacje i materiaty marketingowe.

Research i wyszukiwanie informacji ze zrédtami.

Baza wiedzy, projekty, notatki i organizacja pracy.

Automatyzacje miedzy aplikacjami i przeptywy pracy.

Szybkie przygotowanie prezentacji i dokumentéw z tekstowego opisu.

Praca z wtasnymi materiatami Zrédtowymi.

Pisanie, analiza dtugich materiatéw i praca koncepcyjna.

Zrédia i aktualnosé

Dla narzedzi Al sprawdzaj zawsze oficjalng strone producenta. OpenAl opisuje ChatGPT Business jako wspdlng przestrzen dla zespotow
z administracja, kontrolg uzytkownikéw i centralnym rozliczaniem.
Oficjalne informacje: help.openai.com oraz openai.com/business.
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